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CỘNG HÒA XÃ HỘI CHỦ NGHĨA VIỆT NAM

Độc lập - Tự do - Hạnh phúc

Hà Nội, ngày 04 tháng 8 năm 2026

QUYẾT ĐỊNH

Phê duyệt Kế hoạch tổng thể ứng dụng thương mại điện tử

tại khu vực biên giới, miền núi giai đoạn 2027 - 2030

BỘ TRƯỞNG BỘ CÔNG THƯƠNG

Căn cứ Luật Tổ chức Chính phủ ngày 18 tháng 02 năm 2025;

Căn cứ Luật Thương mại ngày 14 tháng 6 năm 2005;

Căn cứ Luật Quản lý ngoại thương ngày 12 tháng 6 năm 2017;

Căn cứ Luật Giao dịch điện tử ngày 22 tháng 6 năm 2023;

Căn cứ Luật Bảo vệ quyền lợi người tiêu dùng ngày 20 tháng 6 năm 2023;

Căn cứ Luật Viễn thông ngày 24 tháng 11 năm 2023;

Căn cứ Luật Đầu tư công ngày 29 tháng 11 năm 2024;

Căn cứ Luật Ngân sách nhà nước ngày 25 tháng 6 năm 2025;

Căn cử Luật Thương mại điện tử ngày 10 tháng 12 năm 2025;

Căn cứ Quyết định số 1568/QĐ-BCT ngày 03 tháng 6 năm 2025 của Bộ

trưởng Bộ Công Thương phê duyệt Kế hoạch tổng thể phát triển thương mại điện
tử quốc gia giai đoạn 2026 - 2030;

Căn cứ Tờ trình số 5023/TTr-BCT ngày 02 tháng 7 năm 2026 của Bộ Công

Thương trình Thủ tướng Chính phủ về Kế hoạch tổng thể ứng dụng thương mại

điện tử tại khu vực biên giới, miền núi giai đoạn 2027 - 2030 và ý kiến của Phó

Thủ tướng Thường trực Chính phủ Phạm Gia Túc tại văn bản số 6926/VPCР-

KTTH ngày 16 tháng 7 năm 2026;

Căn cứ ý kiến góp ý của các Bộ, ngành, địa phương và hiệp hội liên quan;

Theo đề nghị của Cục trưởng Cục Thương mại điện tử và Kinh tế số.

QUYẾT ĐỊNH:

Điều 1. Phê duyệt Kế hoạch tổng thể ứng dụng thương mại điện tử
khu vực biên giới, miền núi giai đoạn 2027 - 2030 với các nội dung chủ yểu
sau đây:

I. QUAN ĐIỂM



2

1. Ứng dụng thương mại điện tử khu vực biên giới, miền núi được xác

định là công cụ quan trọng để mở rộng thị trường tiêu thụ sản phẩm địa phương,

tạo thêm sinh kế, việc làm, thu nhập cho người dân, hợp tác xã, hộ kinh doanh,

doanh nghiệp nhỏ và vừa; tăng thu ngân sách cho địa phương; góp phần thu hẹp

khoảng cách phát triển thương mại điện tử giữa các vùng, miền.

2. Gắn phát triển thương mại điện tử với bảo đảm quốc phòng, an ninh,
trật tự an toàn xã hội, phát triển kinh tế bền vững, bảo vệ môi trường, bảo tồn

bản sắc văn hóa, phát huy tri thức bản địa và giá trị đặc trưng của cộng đồng dân

cư khu vực biên giới, miền núi.

3. Nhà nước giữ vai trò kiến tạo, điều phối và ưu tiên hỗ trợ các vùng dân

tộc thiểu số, địa bàn còn khó khăn, đặc biệt khó khăn; đồng thời khuyến khích

doanh nghiệp, nền tảng số, doanh nghiệp cung cấp dịch vụ hỗ trợ thương mại
điện tử, hợp tác xã, tổ chức hỗ trợ và cộng đồng tham gia đầu tư, cung ứng dịch

vụ, vận hành mô hình theo cơ chế thị trường và phù hợp quy định pháp luật.

4. Úng dụng thương mại điện tử khu vực biên giới, miền núi là nội dung

chuyên sâu, cụ thể hóa Kế hoạch tổng thể phát triển thương mại điện tử quốc gia

giai đoạn 2026 - 2030; gắn với yêu cầu phát triển kinh tế số, chuyển đổi số, hiện

đại hóa hệ thống phân phối, phát triển thương mại biên giới và thương mại điện

tử xuyên biên giới phù hợp với điều kiện đặc thù của từng vùng, từng địa bàn.

II. ĐỊNH HƯỚNG PHÁT TRIỂN

1. Phát triển thương mại điện tử theo đặc thù không gian biên giới, miền
núi, ưu tiên địa bàn có vai trò kết nối vùng, cửa khẩu, hành lang giao thương,

vùng sản xuất hàng hóa tập trung và khu vực còn khó khăn, đặc biệt khó khăn

trong tiếp cận thị trường số; tạo mô hình có trọng tâm, có khả năng lan tỏa và

nhân rộng.

2. Hình thành hệ sinh thái ứng dụng thương mại điện tử phù hợp với đặc

điểm khu vực biên giới, miền núi, bảo đảm mô hình hỗ trợ, phương thức vận hành

và giải pháp kết nối thị trường, phù hợp với điều kiện từng vùng, từng địa bàn.

3. Phát triển thương mại điện tử gắn với chuỗi giá trị sản phẩm địa phương,

tập trung chuẫn hóa sản phẩm đặc trưng, sản phẩm bản địa, sản phẩm có lợi thế;

kết hợp khai thác giá trị bản sắc dân tộc, văn hóa bản địa, tri thức truyền thống
và du lịch địa phương để nâng cao giá trị hàng hóa, mở rộng kênh tiêu thụ trong

nước và từng bước tham gia thương mại điện tử xuyên biên giới.

4. Nâng cao năng lực tự vận hành thương mại điện tử tại cơ sở, hình thành

khả năng quản trị và phát triển hoạt động kinh doanh trên môi trường số của

người dân, hợp tác xã, hộ kinh doanh, doanh nghiệp nhỏ và vừa.


























































